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Enguéte publique sur le projet
de reaménagement de la place
du colombier

Approche numérique



1) Lapproche par le numérique

* La méthodologie
* Point sur les sondages numériques



1) Uapproche parle numeérique

Durant le mois de mai 2022, une campagne de sondages numériques a été
mise en place sur le compte Instagram de la ville. En moyenne 150
personnes ont répondu aux questions.
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 La méthodologie

Trouvez-vous l'offre
commerciale suffisante ?

<k

| —>La campagne était séparée en 4 sondages portant sur des
Quel autre commerce themes du questionnaire d’avril.

souhaiteriez-vous y
trouver ?

—>Pour de toucher une population plus jeune, quelques
Eorvez quelque chose. guestions ont été posées via des story Instagram (micro-
enquéte )lors du moi de Mai en reprenant les grandes
tendances ressortant des questionnaires.

—Les analyses ont été faite grace a une feuille de calcul et un
Envoyer un message compte rendu écrit sous forme d’une synthese.

Exemple d’une story sur le compte
Instagram de la mairie




* Point sur les sondages numeriques

- Les éléments ressortant sur les sondages via Instagram sont globalement les mémes que pour les
guestionnaires mais certains points sont intéressants :

YRR X illage @ (44 votes) 2b %

Des événements participatifs (ateliers...) (5 3 %
votes) 2

Un marché mensuel 8 (110 votes 63 %

animations musicales / culturelles (15 9 %
(1]
es)

e bancs f (25 votes) 12 %

Plus d’espaces verts & (113 IED) 55 %

IXETWENagements pour vélo 4% (38 votes) ]9 %

¥ enument & ‘s (28 votes) 14 %

- Les réponses se tournent en grande majorité vers un

. Une envie de plus

d’animations remarqué par un important nombre de
votes.

- En ce qui concerne les aménagements, la tendance
est la méme que pour les questionnaires mais
d’autant plus accentuée.
représentent la majorité des demandes.



